
 

 

 

 Marketing Research (MRKT 365) ( 365سىق  )بحىث انتسىٌق

 انمعهىماث عهى نهحصىل منتظمت عمهٍت بمثابت انتسىٌق بحىث تعتبز

 انمعزفت وتحسٍن انتسىٌقٍت انقزاراث صنع فً نهمساعذة انلاسمت

 بمذي انمتعهقت الأبعاد من مجمىعت انمقزر هذا وٌقذو. بانمستههكٍن

 ٌكتسب سىف نذا. انمنظماث داخم انتسىٌق بحىث أنشطت من واسع

.    وانكمٍت اننىعٍت انتسىٌقٍت انبحىث فً انلاسمت انخبزة انطانب

Marketing research is the systematic process of 
generating information to aid in marketing 
decision-making and to improve knowledge about 
consumers.  This course provides insights into the 
broad range of activities involved in marketing 
research in organizations.  The student will gain 
experience in both qualitative and quantitative 
market research. 

 Prerequisites: (MRKT 260)  (260 سىق : )انسابقت انمتطهباث
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