
 

 

 

 Marketing Management (MRKT 466) ( 466سوق  )إدارح التسويك

 ثين التكبمل تحميك علي الطلاة لمسبعذح واسعخ خجزح الممزر هذا يمذم

 يتعلك فيمب خبصخ وثصفخ الأخزى، التسويك ممزراد من تعلموه مب

 التسويك إستزاتيجيخ وإعذاد التسويميخ الفزص  وتحليل إيجبد ثكيفيخ

 وتنفيذ، وتخطيط، تحليل، علي ويزكز.  تنبفسيخ ميزح تحميك أجل من

.      تنبفسيخ ثيئخ في التسويك ثزامج ومزالجخ

This course provides a capstone experience to help 
student integrates learning from other marketing 
courses, particularly concerning how to find and 
analyze market opportunity and plan marketing 
strategy to achieve competitive advantage.  The 
focus of this is on the analysis, planning, 
implementation, and control of marketing 
programs in a competitive environment. 

 Prerequisites: (MRKT 260, MRKT 361, MRKT 365)  (260سوق  - 361سوق  - 365سوق : )السبثمخ المتطلجبد
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